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Jak brzmi InPost? Grupa zaprezentowata oryginalny
audio branding

InPost stworzyt spersonalizowany system identyfikacji
dzwiekowej, ktory pozwoli rozpoznac marke z zamknietymi
oczami

W ramach strategii Grupy InPost powstata rozbudowana koncepcja
audio, ktérej zadaniem jest angazowac¢ odbiorcéw i budowaé jeszcze
silniejszg wiez z marka. Nowa tozsamos$é¢ dzwiekowa stanie sie
integralng czescig doswiadczen klientéow we wszystkich kluczowych
punktach styku z marka.

Stworzone na potrzeby audio brandingu utwory odzwierciedlaja

L. . . . InPost
charakter InPost: rados¢, zaangazowanie oraz nieszablonowe

podejscie — a w tym: otwartos¢, kreatywnos¢ i innowacyjnosc. jAK BRZMI
Na fundamencie wspomnianych wartosci InPost skomponowat
zestaw unikalnych aranzacji, odpowiednich do wszechstronnego INPos I ?

i réznorodnego wykorzystania w komunikacji marketingowe].

- Komunikacja audio zyskuje na znaczeniu i otwiera przed nami
nowe mozliwosci w budowaniu bliskosci z klientami na rynkach
europejskich. Dzwiek pozwala nam przekraczac bariery jezykowe
i kulturowe, aby pofgczy¢ sie z konsumentami na poziomie emocji
i doswiadczen. Dlatego tozsamosc audio to nowy i istotny element
naszej strategii komunikacji w Europie — moéwi Karolina Podgoérska,
Dyrektor Komunikacji Marketingowej i Wsparcia e-Commerce.

Sktadowe audio brandingu InPost

Podstawa tozsamosci dzwiekowej InPost stat sie brand music core, ktory koresponduje ze
wszystkimi elementami audio brandingu. W linii melodycznej utworu pojawiajg sie
gwizdanie (symbolizujace radosé) oraz typowe dla marki odgtosy skrytek czy kartonéw.

Na bazie brand music core marka stworzyta szereg aranzacji muzycznych odnoszacych sie
do poszczegdlnych ustug, produktdw i obszarédw komunikacyjnych firmy. Dzwiekowym
odpowiednikiem wizualnego logo stato sie audio logo. Bazuje ono na umuzycznionym,
charakterystycznym odgtosie otwieranej skrytki i stanowi wyrdéznik marki w przestrzeni
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audio. Jednym z wazniejszych elementéw audio tozsamosci InPost s dzwieki w aplikacji,
ktére pozwola na gtebsza i bardziej emocjonalng interakcje z uzytkownikami.

Audio branding bedzie wykorzystywany szeroko w komunikacji B2C, ale znajdzie takze
zastosowanie w kampaniach 360. od spotdéw reklamowych, przez eventy, po infolinie,
nadajac im spojny pod wzgledem brzmienia, indywidualny charakter.

- System dzZwiekowy implementowany we wszystkich punktach styku z klientem
ma wzmochic rozpoznawalnos¢ naszej marki oraz pozwolic wybrzmiec¢ naszym
kluczowym wartosciom — dodaje Karolina Podgoérska.

Paczkomat® jako instrument

Na potrzeby dziatan audio brandingowych stworzony zostat autorski instrument perkusyjny
InPost. Jego customowa konstrukcja, zainspirowana przez Paczkomat, sktada sie ze skrytek
urzadzenia oraz kartondw - czyli elementow bezposrednio kojarzacych sie z marka. Partie
perkusyjne zagrane na instrumencie pojawiaja sie w kazde] kompozycji stworzonej
na potrzeby audio. Sam instrument bedzie prezentowany réwniez na eventach InPost,
petniagc role petnoprawnej perkus;ji.

Zobacz, jak powstawata audio tozsamos¢ marki: LINK
Gdzie ustyszysz InPost?

Pierwsze wykorzystanie sciezki dzwiekowej na szeroka skale odbyto sie w trakcie wyscigu
zesztorocznego Tour de France, ktérego Grupa InPost jest Oficjalnym Partnerem. Juz teraz
mozna ustysze¢ InPost na co dzien, chociazby przy okazji spotow wizerunkowych czy
dziatan sponsoringowych.

Z okazji premiery audio brandingu, InPost wydat limitowana ptyte winylowa, zatytutowana
"InPost Beats", na ktorej znalazty sie wszystkie unikalne aranzacje brand music core.
Utwordw mozna postuchac na kanale YouTube marki: LINK

Za stworzenie audio brandingu marki wspdlnie z InPost odpowiada agencja TADADAM.

O InPost

InPost (AEX: INPST) to lider rozwiazan logistycznych dla branzy e-commerce w Europie. Zatozony przez Rafata
Brzoske InPost to obecnie wiodaca platforma dostaw dla e-commerce, ktéra zrewolucjonizowata rynek przesytek
w Polsce. Pierwsze urzadzenia Paczkomat® pojawity sie w Krakowie w 2009 roku i bardzo szybko staty sie
nieodtgcznym elementem zakupdéw internetowych oraz gwarancja szybkosci i wygody.

Grupa InPost na koniec 2024 roku dysponowata ponad 82 000 punktami out-of-home, w tym prawie 47 000
nowoczesnych urzadzen Paczkomat i ponad 35 000 punktéw PUDO w 9 krajach (Wielka Brytania, Francja, Polska,
Witochy, Hiszpania, Portugalia, Belgia, Luksemburg, Holandia). InPost swiadczy takze ustugi kurierskie i fulfillment
dla sprzedawcéw e-commerce, wspdtpracujac z okoto 100,000 e-sprzedawcodw. Tylko w ciggu 2024 roku firma
obstuzyta ponad miliard przesytek.

Od lat jednym z priorytetéw firmy InPost jest troska o Srodowisko naturalne. Strategia Dekarbonizacji Grupy InPost
stanowi integralne uzupetnienie strategii biznesowej. InPost przystapit do inicjatywy SBTi i jako jeden z pierwszych
na polskim rynku, zamierza osiggna¢ NET-ZERO do 2040 roku.
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https://youtu.be/4dLDGYfktmw
https://youtube.com/playlist?list=PLRjKVpM7b2qZyFtHAgaXBeEcW1Vx6EhoL&feature=shared

InPost

Wiecej informacji na: www.inpost.pl
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