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Ogélne Warunki Swiadczenia Ustug marketingowych na ekranach urzadzeri Paczkomat obowiazujace w spétkach
nalezacych do Grupy Kapitatowej Integer.pl

1. Definicje

a)

b)

o)

InPost Paczkomaty Sp. z o.o. Sad Rejonowy dla Krakowa Srodmiescia, XI WydziatGospodarczy KRS
ul. Pana Tadeusza 4, 30-727 Krakow KRS: 0000418380 | NIP: 6793081395| REGON: 122552587
+48 722 444 000; +48 746 600 000 Kapitat zakladowy 31675000,00 zi (optacony w calosci)

Zamawiajacy: oznacza kazdy podmiot, niebedacy konsumentem w rozumieniu art. 22! ustawy z dnia 23 kwietnia
1964 r. Kodeks cywilny, zamawiajacy ustuge od spétki z Grupy (dalej takze jako: Klient);

InPost: oznacza spotke InPost Paczkomaty Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie, przy ul. Pana Tadeusza 4, 30-727 Krakow,
kapitat zaktadowy 31.675.000,00 zt, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego przez Sad
Rejonowy dla Krakowa Srédmiescia w Krakowie, XI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod
numerem KRS: 0000418380, NIP: 6793081395, REGON: 122552587 lub inng wskazang szczegdétowo w Zamdwieniu,
spotke Grupy, np. spotke InPost Spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscia z siedzibg w Krakowie, przy ul. Wielickiej
28, 30-552 Krakow, kapitat zaktadowy 116.278.450,00 zt, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru
Sadowego przez Sad Rejonowy dla Krakowa Srédmiescia w Krakowie, XI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000543759, NIP 6793108059, REGON 360781085;

Grupa : oznacza Grupe Kapitatowg Integer.pl, przez ktérg nalezy rozumiec kazdorazowo spétke pod firmg Integer.pl
S.A. z siedzibg w Krakowie, zarejestrowang w rejestrze przedsiebiorcow przez Sad Rejonowy dla Krakowa
Srodmiescia w Krakowie Wydziat X1 Gospodarczy KRS pod numerem 0000276519 wraz z jej spétkami zaleznymi,
powigzanymi i dominujgcymi w rozumieniu art. 4 § 1 pkt 4) i 5) Kodeksu Spétek Handlowych, w tym InPost;

OWSU: oznaczajg niniejsze Ogdlne Warunki Swiadczenia Ustug;

Umowa: oznacza kazdg umowe z Klientem na ustugi zawartg ze spotkg z Grupy, w szczegdlnosci z InPost Paczkomaty
sp.zo0.0,;

Zamowienie — oznacza dokument (w formie pisemnej, w tym elektronicznej) przygotowany na wzorze InPost,
zawierajacy istotne dla InPost i Klienta dane (tj. przedmiot zamdwienia, termin realizacji, cene, ilos¢, itp.).
Akceptacja Zamoéwienia przez InPost w drodze ztozenia podpisu osoby prawidtowo umocowanej, jest rownoznaczna
z zawarciem Umowy;

Paczkomat: elektroniczna szafa depozytowa (urzadzenie), zawierajgca skrytki umozliwiajgce osobie upowaznionej
samoobstugowe nadawanie lub odbidr przesytki;

Ekran: 32 bitowy (true color) ekran LCD, bedacy elementem Paczkomatu (jako jego interfejs komunikacyjny),
umozliwiajgcy wyswietlanie tresci marketingowych;

Ustuga: odptatana ustuga marketingowa swiadczona przez InPost na rzecz Klienta, polegajgca na wyswietlaniu w
czasie Kampanii Materiatu reklamowego na Ekranach, na zasadach okreslonych w Umowie;

Materiat reklamowy: pliki graficzne o charakterze marketingowym (kreacje reklamowe), przeznaczone na
wyswietlania ich na Ekranie, w formie statycznych zdjec¢ lub materiatu filmowego;

Termin rozpoczecia Kampanii: termin dzienny, od ktérego Materiat reklamowy ma by¢ wyswietlany na Ekranie;

Termin zakonczenia Kampanii: termin dzienny, do ktérego wiacznie Materiat reklamowy ma by¢ wyswietlany na
Ekranie;

Kampania: akcja marketingowa zwigzana z promocjg Klienta, innego podmiotu lub marki wskazane w Umowie lub
Zamoéwieniu badZ produktow/ustug oferowanych przez Klienta lub inny podmiot, lub kampania spoteczna
prowadzona przez Klienta, z wykorzystaniem Ekrandw;

Dni: nalezy przez to rozumiec¢ dni kalendarzowe;

Dzien roboczy: nalezy rozumie¢ odpowiednio dzien od poniedziatku do pigtku wtgcznie, niebedgcy dniem ustawowo
wolnym od pracy oraz sobota.
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2. Zakres obowigzywania OWSU

1. OWSU maja zastosowanie do kazdego Klienta zamawiajacego od spétek Grupy, w szczegdlnosci od InPost
Ustugi, zaréwno w drodze Zamdwienia jak i Umowy. Niniejsze OWSU nie reguluje w zadnym stopniu stosunkéw
spotek Grupy z konsumentami w rozumieniu art. 22 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny.

2. OWSU stanowia postanowienia ogdle $wiadczenia Ustug. S one czescig sktadowg wszystkich Uméw, ktére
InPost zawiera z Klientem w zakresie Ustug, jak rowniez wszystkich Zamdwien przyjetych przez InPost do
realizacji - i majg do nich bezposrednie zastosowanie, wigzgc swoimi postanowieniami Klienta.

3. Poprzez zawarcie Umowy lub ztozenie Zaméwienia do realizacji, Klient wyraza zgode na postanowienia OWSU
i zobowigzuje sie do ich przestrzegania. Postanowienia Umowy i Zamdwienia mogg w sposdb bardziej
szczegdtowy regulowaé relacje pomiedzy Klientem a InPost. Wszelkie inne, niz OWSU, warunki realizacji
Umowy i Zamowienia, przedstawione w ogdlnych warunkach uméw (lub dokumentach tozsamych) Klienta
nalezy traktowaé jako sprzeczne z OWSU i jako takie za niewiazace dla Stron. Przyjecie Zamdwienia, zawarcie
Umowy lub dokonanie jakiejkolwiek innej prawnej lub faktycznej czynnosci przez InPost nie oznacza zgody na
obowigzywanie warunkéw handlowych Klienta lub podmiotdéw trzecich innych niz zawarte w OWSU,
Zamowieniu lub Umowie.

3. Zamowienia

1. Klient celem zawarcia Umowy na Swiadczenie Ustug sktada u InPost Zamowienie sporzagdzone wedtug wzoru
obowigzujacego w InPost i przedtozonego Zamawiajgcemu na jego zapytanie. Zamowienie dla swej waznosci
musi by¢ podpisane przez osobe upowazniong do dziatania, w szczegdlnosci zaciggania zobowigzan imieniem i
na rzecz Zamawiajgcego, a nastepnie przestane do InPost w terminie najpdzniej 14 dni przed Terminem
rozpoczecia Kampanii, chyba, ze InPost dopusci mozliwos¢ ztozenia Zamdéwienia w terminie pdzniejszym.
Sktadanie, odwotywanie oraz kazda zmiana lub uzupetnienie Zamdéwien, wymagajg formy pisemnej, w tym
moga by¢ dokonywane przez Zamawiajgcego i przesytane drogg elektroniczng na imienny adres e-mail
wyznaczonego przez InPost opiekuna handlowego Klienta i adres: reklama@paczkomaty.pl

2. Zamowienie powinno zawierac co najmniej:

a. wskazanie podmiotu, marki i szczegétowych produktéw/ustug, ktore miatyby podlega¢ promocji w
ramach Kampanii;

b. rodzaj Ekrandéw objetych Kampanig, wybranych sposrod:
i. powitalny, tj. Welcome Screen
ii. autoryzacyjny, tj. Before Collect
iii. pozegnalny, tj. End Collect

c. preferowany okres korzystania z Ustug obejmujacy co najmniej 7 dni kalendarzowych, ze
szczegotowymi datami dziennymi okreslajgcymi Termin rozpoczecia i Termin zakoriczenia Kampanii,

d. wykaz Paczkomatdw zawierajgcych Ekrany, na ktérych ma by¢ Swiadczona Ustuga, obejmujacy co
najmniej 50 Paczkomatéw (Ekrandw),

e. w przypadku planowanej w toku Kampanii podmiany Materiatu reklamowego, terminy podmiany
Materiatu reklamowego na Ekranach.
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3. W odpowiedzi na ztozone Zamodwienie, InPost, w terminie 3 dni roboczych od otrzymania Zamdwienia, ma
prawo:

a. przyjac do realizacji Zamdwienie w catosci z przedstawieniem wynagrodzenia za wykonanie Ustugi,
okreslonego na podstawie zakresu ZamoOwienia oraz przedtozeniem zatacznika ze szczegdtowym
wykazem Paczkomatow objetych Kampania.

b. zastrzec mozliwos¢ realizacji Ustugi okreslonej w tresci Zamowienia jedynie w czesci, ze wskazaniem
warunkow Zamowienia, ktére mogg zostac zrealizowane, w tym przede wszystkim liczby i lokalizacji
Paczkomatdw, na Ekranach, ktérych Materiat reklamowy bedzie wyswietlany, rodzaju ekranu, a takze
okresu Swiadczenia Ustugi jak rowniez z ewentualng propozycja alternatywnych warunkow
Swiadczenia Ustugi, jak rowniez z ewentualng propozycjg alternatywnych warunkéw swiadczenia
Ustugi, np. ze wskazaniem zamiennej lokalizacji Paczkomatéw lub innego okresu sSwiadczenia Ustugi,
wraz z przedstawieniem wysokosci wynagrodzenia; lub

c. odmoéwic realizacji Ustugi okreSlonej w tresci Zamowienia w catosci, w tym z powodu braku
dostepnosci wskazanych w Zaméwieniu Paczkomatéw lub odmowy promocji produktéw, towaréw,
podmiotow lub marek wskazanych w Zamowieniu.

4. Odpowiedz InPost, o ktérej mowa w ust. 3 lit. b) powyzej, stanowi oferte w rozumieniu art. 66 § 1 Kodeksu
cywilnego i wigze InPost przez 2 dni robocze. Po tym czasie nie jest wigzaca.

5. W przypadku okreslonym w ust. 2 lit. b), jesli Zamawiajacy zaakceptuje oferte InPost, w terminie 2 dni od dnia
otrzymania informacji o ktérej mowa w ust. 2 lit. b , Zamawiajacy ztozy zmodyfikowane Zamdwienie,
uwzgledniajgce wskazane przez InPost zmiany zgodnie z ust. 2 lit. b).

6. Wszelkie zmiany w trakcie trwania obowigzywania Zamodwienia, wymagajg formy pisemnej i zgody drugiej
Strony. Wszelkie zmiany w trakcie trwania Umowy wymagajg formy pisemnego aneksu do Umowy.

7. Potwierdzenie przyjecia Zamdwienia do realizacji przez InPost, poprzez ztozenie na otrzymanym Zamdwieniu
podpisu osoby umocowanej ze strony InPost, jest rdwnoznaczne z zawarciem Umowy. W zwigzku z powyzszym,
ilekro¢ w dalszej czeéci OWSU jest mowa o Umowie, nalezy przez nig rozumieé réwniez Zamdwienie przyjete
przez InPost do realizacji.

8. InPost potwierdzi przyjecie do realizacji Zamdwienia w formie pisemnej, faksem lub poprzez przestanie skanu
dokumentu pocztg elektroniczng, najpdzniej w ciggu 7 dni od jego otrzymania. Zamowienie niepotwierdzone
przez InPost w powyzszym terminie nie wigze InPost.

9. InPost zastrzega sobie prawo do pozostawienia w goérnej czesci Ekranu poziomej ,belki”, zawierajacej w
szczegblnosci przycisk umozliwiajacy rozpoczecie korzystania z Paczkomatu (przejscia do kolejnych ekranéw
oprogramowania Paczkomatu), jak rowniez logotypy i oznaczenia InPost.

10. InPost w granicach dozwolonych prawem, w szczegdlnosci powotujac sie na:

a. obowigzujgce przepisy prawa lub zasady wspodtzycia spotecznego, lub dobre obyczaje, zagrozenie
naruszenia prawa oso6b trzecich lub uchybienia godnosci cztowieka, lub

b. t3czace InPost z podmiotami trzecimi zobowigzania, ograniczenia lub zakazy, lub

c. wewnetrzne regulacje obowigzujgce w Grupie, w szczegdlnosci zwigzane z weryfikacjg partneréw
biznesowych przez InPost, lub

d. zagrozenie dla renomy marki InPost, lub promocje podmiotéow lub przedmiotu dziatalnosci, towardw,
marek konkurencyjnych w stosunku do Grupy, lub

e. przepisy prawa miejscowego dla obszaru, na ktdrym posadowione sg poszczegdlne Paczkomaty, w
tym wymogi lub ograniczenia wynikajgce z uchwat krajobrazowych,
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zastrzega sobie prawo nieograniczonego i samodzielnego decydowania, na podstawie dowolnie dobranych kryteriéw, o
odmowie promocji produktéw, towaréw, podmiotéw lub marek wskazanych w Zaméwieniu. InPost nie ponosi przed
Zamawiajacym odpowiedzialnosci za weryfikacje okolicznosci okreslonych w ust. 10 powyzej.

11. InPost ma prawo, bez ponoszenia z tego tytutu jakichkolwiek konsekwencji (w tym rowniez w stosunku do
Zamawiajacego), przerwania Kampanii w kazdej chwili, w przypadku koniecznosci dostosowania sie do
obostrzen wynikajgcych z przepisdw prawa miejscowego dla obszaru, na ktérym posadowione sg poszczegdline
Paczkomaty, w tym wymogow, ograniczen i obostrzen wynikajacych z uchwat krajobrazowych, nawet jedli
obowigzywaty w dniu przyjecia Zamowienia do realizacji. Takie przerwanie Kampanii traktowane jest jako
niezalezne od Stron. W przypadku przerwania Kampanii jak wyzej, wynagrodzenie nalezne InPost od
Zamawiajacego, zostanie pomniejszone proporcjonalnie do ilosci dni skrocenia.

4. Materiat reklamowy i wtasnos¢ intelektualna

1. Materiat reklamowy moze dotyczy¢ tylko i wytgcznie produktéw, towardw, podmiotow lub marek wskazanych w
przyjetym do realizacji przez InPost Zamodwieniu.

2. Forma oraz tres¢ Materiatu reklamowego eksponowanego Ekranie muszg by¢ zgodne z powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa, dobrymi obyczajami, zasadami wspatzycia spotecznego oraz nie mogg naruszac
prawa osoéb trzecich lub uchybia¢ godnosci cztowieka. Materiat reklamowy nie moze w szczegdlnosci zawierac tresci
obrazliwych, pornograficznych, antyreligijnych lub naruszajacych powszechnie obowigzujgce przepisy prawa
polskiego, a takze w jakikolwiek sposéb szkodzacych interesom InPost, w szczegdlnosci poprzez umieszczenie na
Materiatach reklamowych tresci promujgcych podmioty i produkty konkurencyjne w stosunku do gtéwnej
dziatalnosci InPost (Swiadczenie ustug pocztowych i przewozowych, jak réwniez dostarczanie lub dystrybucje
produktow z wykorzystaniem automatdéw i innych samoobstugowych maszyn).

3. Sktadajac Zamowienie Klient gwarantuje i ponosi petng nieograniczong odpowiedzialnos¢, ze przekazane Materiaty

reklamowe moga by¢ wyswietlane na publicznie i na catodobowo dostepnych Ekranach, a ich odbiorcami moga by¢
takze osoby niepetnoletnie.

4. Klient, na co najmniej 14 dni przed Terminem rozpoczecia Kampanii, zobowigzany jest do przekazania do InPost
kompletnego i korncowego Materiatu reklamowego. Materiat reklamowy zostanie opracowany przez Klienta z
uwzglednieniem specyfikacji technicznej Ekranéw stanowigcej zatacznik nr 1 do OWSU. InPost, przed
przystgpieniem do Swiadczenia Ustug, dokona weryfikacji Materiatu reklamowego pod wzgledem jego zgodnosci z
OWSU, Zamdwieniem i Umowa w sposdb okreélony w ust. 5 i 6 ponize;j.

5. Pootrzymaniu od Klienta kompletnego, koricowego Materiatu reklamowanego przeznaczonego do wyswietlania na
Ekranie, InPost, w ciggu 3 dni roboczych od dnia otrzymania powyzszego materiatu, dokona jego weryfikacji. W
przypadku pozytywnej weryfikacji, InPost przekaze Klientowi informacje o akceptacji Materiatu reklamowego.

6. W przypadku negatywnej weryfikacji, InPost zwrdci sie w terminie wskazanym w ust. 5 powyzej do Klienta celem
usuniecia przez Klienta stwierdzonych niezgodnosci. Klient, po otrzymaniu powyzszego zgtoszenia, usunie wskazane
niezgodnosci i przekaze poprawny Materiat reklamowy do InPost, ktéry w terminie kolejnych 3 dni roboczych
przeprowadzi ostateczng weryfikacje. W przypadku ponownej, negatywnej weryfikacji, InPost wezwie Klienta do
ostatecznego usuniecia niezgodnosci pod rygorem wypowiedzenia Zamdwienia lub Umowy bez okresu
wypowiedzenia z winy Klienta. Materiat reklamowy niezgodny z Umowg bedzie traktowany jako materiat
niedostarczony do InPost z winy Klienta.

7. Strony przyjmujg, ze brak jakiejkolwiek odpowiedzi InPost w terminach wskazanych w ust. 5 lub 6 powyzej jest
rownoznaczny z akceptacjg przez InPost Materiatu reklamowego w ostatnim dniu kazdego z tych termindw.

8. Zamawiajgcy ponosi petna odpowiedzialnos¢ za tres¢ oraz forme Materiatu reklamowego. Zamawiajacy
zobowigzany jest do naprawienia ewentualnych szkdd powstatych po stronie InPost w zwigzku z trescig lub forma
Materiatu reklamowego wyswietlanego na Ekranie.
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Klient sktadajgc Zamowienie jest zobowigzany i gwarantuje, iz przystuguja mu prawa do wszelkich praw autorskich,
uzywania firmy, znaku towarowego oraz logotypdw umieszczonych na Materiale reklamowym. Klient oswiadcza
ponadto, ze przystuguja mu prawa do Materiatu reklamowego w zakresie niezbednym dla celdw niniejszej Umowy.
W przypadku dochodzenia przez osobe trzecig lub organy administracji publicznej jakichkolwiek roszczen, optat czy
kar bezposrednio od InPost z tytutu naruszenia praw okreslonych w ust. 9 powyzej, lub umieszczenia na Materiatach
reklamowych treéci wskazanych w ust. 2, lub niespetniajacych warunkéw okreélonych w ust. 3 OWSU powyzej,
InPost, w przypadku zgtoszenia przez powyzsze podmioty roszczen, optat lub kar, bedzie je natychmiast kierowat
do Klienta jako podmiotu odpowiedzialnego za tres¢ Materiatu reklamowego, zas Klient uwolni InPost od wszelkiej
odpowiedzialnosci z tym zwigzanej i zwrdci poniesione przez InPost z tego tytutu koszty, w tym koszty sadowe i
koszty zastepstwa procesowego. W przypadku niemoznosci przeniesienia powyzszych roszczen na Klienta, Klient
udzieli InPost wszelkiej pomocy w zakresie dochodzonych roszczen optat lub kar, a takze poniesie zwigzane z
dochodzeniem tych roszczen, optat lub kar koszty (w szczegdlnosci zwrdci InPost wszelkie poniesione z tego tytutu
wydatki) oraz naprawi szkode, gdyby roszczenia, optaty lub kary okazaty sie zasadne.

Materiat reklamowy, zawierajgcy jakiekolwiek znaki towarowe, oznaczenia i logotypy objete ochrong powszechnie
obowigzujacych przepisdw prawa, bedzie wykorzystywany przez InPost wytgcznie na potrzeby wyswietlania go na
Ekranach w ramach swiadczenia Ustug i w czasie trwania Kampanii, i bez dodatkowego wynagrodzenia z tego tytutu
na rzecz Klienta.

5. Kampania

1.
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Materiat reklamowy jest wyswietlany na Ekranach w czasie trwania Kampanii od dnia Terminu rozpoczecia Kampanii
od godz. 00:01, z zastrzezeniem, Ze rozpoczecie Swiadczenia Ustug nastgpi po akceptacji przez InPost Materiatu
reklamowego stosownie do postanowieri rozdz. 4 ust. 5i 6 OWSU. Tym samym wszelkie przypadki opdznienia lub
zwtoki po stronie Klienta w przekazywaniu Materiatu reklamowego, w tym w ramach procedury jego ostateczne;j
weryfikacji, bedg réwnoznaczne z wydtuzeniem czasu trwania Kampanii o ilos¢ rozpoczetych dni opdznienia lub
zwtoki. Wydtuzenie czasu trwania Kampanii w sposéb okreslony w niniejszym ustepie jest rownoznaczne z
odpowiednim powiekszaniem wynagrodzenia naleznego InPost na podstawie Umowy lub Zamdwienia z
uwzglednieniem wydtuzonego czasu trwania Kampanii.

Jezeli z Zaméwienia lub Umowy nie wynika nic innego, Kampania obejmuje wyswietlanie tylko jednego Materiatu
reklamowego, zaakceptowanego w sposdb okreslony w OWSU, tym samym Klient, w czasie trwania Kampanii, nie
jest uprawniony do zgdania wyswietlania innych Materiatéw reklamowych, niz materiat zatwierdzony zgodnie z
powyzszg procedura.

W przypadku gdy w trakcie trwania Kampanii, Klient zgtosi InPost zapotrzebowanie na wymiane Materiatu
reklamowego na inny niz objety Zamowieniem lub Umowag Materiat Reklamowy, a InPost takg wymiane
zaakceptuje, niezbedne jest zawarcie aneksu do Umowy lub Zamdwienia, w ktérym ustalone zostang warunki takiej
wymiany, w tym dodatkowy koszty takiej ustugi niezbedny do poniesienia przez Zamawiajgcego.

InPost, w terminie do 1 dnia roboczego od Terminu zakonczenia Kampanii, zaprzestanie wyswietlania Materiatu
reklamowego na Ekranach i trwale usunie go ze swoich systeméw informatycznych, tym samym materiat ten nie
bedzie wykorzystywany przez InPost w zaden inny sposdb, chyba ze Strony w drodze odrebnej pisemnej Umowy
postanowig inacze;j.

Ewentualne przesuniecia Terminu rozpoczecia Kampanii dla danego Ekranu z przyczyn okreslonych w OWSU,
Umowie lub Zamoéwieniu nie wptywa na proporcjonalne wydtuzenie czasu trwania Kampanii na tym Ekranie, chyba
ze InPost wyrazi na takie przedtuzenie wyrazng i pisemng zgode.

. Odpowiedzialnos¢ oraz sita wyzsza
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InPost moze przy Swiadczeniu Ustug postugiwaé sie podwykonawcami, za ktérych dziatania oraz zaniechania
odpowiada jak za dziatania oraz zaniechania wtasne.

InPost os$wiadcza, ze kazdy z Paczkomatéw posiada system monitoringu majacy na celu zabezpieczy¢ Paczkomat
przed kradziezg lub dewastacjg. Niezaleznie od powyzszego, InPost nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Klienta za
szkody powstate u Klienta na skutek niezawinionych przez InPost okolicznosci, w szczegdlnosci:

1) uszkodzen Paczkomatu oraz ekranu Paczkomatu, skutkujgcych niemoznoscig wyswietlania na nim
Materiatu reklamowego, w wyniku ingerencji oséb ,trzecich” (aktu wandalizmu) lub na skutek wypadku
lub sttuczki,

2) uszkodzen lub zniszczen Paczkomatu oraz ekranu Paczkomatu, skutkujacych niemoznoscia wyswietlania
na nim Materiatu reklamowego, spowodowanych ponadprzecietnymi czynnikami meteorologicznymi (w
szczegoblnosci huraganami, intensywnymi gradobiciami, uderzeniami pioruna, oraz mrozem powyzej -15
stopni Celsjusza).

Strony Umowy nie ponoszg odpowiedzialnosci w przypadku, gdy w trakcie wykonywania postanowien niniejszej
Umowy zaistniejg zdarzenia zewnetrzne wptywajace na realizacje Umowy, niemozliwe do przewidzenia, ktérych
skutkom nie mozna byto zapobiec, zwane na potrzeby Umowy ,,sitg wyzszg”. Pod pojeciem sity wyzszej rozumie sie
w szczegdlnosci pozary, kleski zywiotowe, powodzie, wojny, operacje wojenne dowolnego typu, natozone przez
organy panstwowe zakazy importu lub eksportu. W takim przypadku termin realizacji Zaméwienia lub Umowy
moze by¢ przesuniety proporcjonalnie do chwili ustania zdarzen wynikajacych z sity wyzszej.

W przypadku, kiedy wymienione w ust. 3 okolicznosci bedg trwaty dtuzej niz trzy miesigce, zaréwno InPost jak i
Klient bedzie miat prawo odmowi¢ dalszej realizacji zobowigzan, wynikajgcych z Zaméwienia lub Umowy. W tym
przypadku zadna ze Stron Umowy nie bedzie miata prawa do otrzymania od drugiej Strony odszkodowania za
poniesione straty.

Strona, dla ktorej zaistniata niemoznos¢ realizacji zobowigzan wynikajacych z Zamoéwienia lub Umowy w wyniku
wystapienia sity wyzszej, zobowigzana jest do niezwtocznego powiadomienia drugiej Strony o zaistnieniu oraz o
zakonczeniu trwania okolicznosci, uniemozliwiajgcych realizacje zobowigzan.

Strony wytaczajg odpowiedzialno$¢ z tytutu utraconych korzysci drugiej Strony. W kazdym przypadku
odpowiedzialno$¢ InPost, niezaleznie od tytutu, jest ograniczona do wartosci Zamoéwienia lub Umowy (wartos¢
wzgledniejsza dla InPost ma zastosowanie).

. Ceny i wynagrodzenie

Podstawowy cennik Ustug dostepny jest na stronie www. InPost pod adresem: www.inpost.pl

InPost zastrzega sobie prawo udzielenia Zamawiajgcemu na dane Zaméwienie lub Kampanie indywidualnego
rabatu cenowego w stosunku do cen z cennika podstawowego, z uwzglednieniem m.in. z wielkosci danej Kampanii
i czasu jej trwania.

Ceny i wynagrodzenie ustalone w przyjetym przez InPost do realizacji Zaméwieniu lub w Umowie, sg kwotami
wigzacymi i zawierajgcymi rabat, o ktérym mowa w ust. 2 powyzej, o ile zostat Zamawiajgcemu udzielony. Podane
ceny sg cenami netto (tj. nie zawierajg podatku VAT, ktdry zostanie doliczony wedtug obowigzujacej stawki).

. Ptatnosci

Zaptata wynagrodzenia (ceny) za nalezytg realizacje wszystkich zobowigzan umownych przez InPost, nastgpi, jesli
pisemnie nie ustalono inaczej, w terminie 14 dni od dnia otrzymania przez Zamawiajgcego prawidtowo wystawionej
faktury VAT

Faktura zostanie doreczona z adresu faktura@grupainteger.pl lub z adresu osoby wskazanej w Umowie, na podany
w tym samym ustepie adres e-mail Zamawiajgcego i z uzyciem funkcji ,2gdaj potwierdzenia odbioru”, jednoczesnie
stanowigcej dla InPost, potwierdzenie skutecznego doreczenia faktury VAT. Zamawiajacy akceptuje wystawianie i
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przesytanie faktur VAT w formie elektronicznej na wymieniony adres e-mail zgodnie z art.106n ust. 1 ustawy z dnia
11 marca 2004 r. o podatku od towardéw i ustug (Dz.U. 2016, poz. 710, ze zm.). Wptyw wiadomosci e-mail na serwer
odbiorcy uznaje sie za doreczenie faktury.

3. Ptatnosc¢ dokonywana bedzie przelewem na konto InPost podane na fakturze VAT.

4. W przypadku wczesniejszego zakonczenia niniejszej Umowy z przyczyn lezacych po stronie Zamawiajgcego,
Zamawiajacemu nie przystuguje od InPost zwrot wynagrodzenia lub jego czesci w jakiejkolwiek wysokosci.

5. Zamawiajacy zaptaci InPost w terminie 7 dni od zawarcia Umowy, zaliczke w wysokosci 50 % kwoty brutto
wynagrodzenia okre$lonego w Umowie tytutem ww. kwot. InPost zobowigzuje sie do wystawienia witasciwej
faktury VAT na kwote otrzymanej pfatnosci w miesigcu, w ktérym InPost otrzymat zaliczke. Powyzsza kwota
podlegac bedzie zaliczeniu na poczet catkowitego wynagrodzenia. Pozostatg czes¢ kwoty Zamawiajgcy zaptaci na
podstawie odpowiedniego dokumentu ksiegowego:

a. W przypadku Kampanii nieprzekraczajgcych jednego miesigca kalendarzowego po zakonczeniu
Okresu Kampanii, chyba, ze Strony uzgodnig inaczej w tresci Zamowienia lub Umowy;

b. W przypadku Kampanii obejmujgcych wiecej niz jeden miesiagc kalendarzowy, pozostata czes¢ kwot
wynagrodzenia, Zamawiajgcy zaptaci na podstawie faktur VAT, odpowiednio po zakonczeniu kazdego
miesigca kalendarzowego trwania Kampanii zgodnie z kwotami i datami wynikajgcymi z Zamodwienia
lub Umowy.

6. Zaptata wynagrodzenia (ceny) jest rdwnoznaczna z uznaniem i potwierdzeniem przez Zamawiajgcego nalezytej
realizacji zobowigzan umownych przez InPost.

9. Czas trwania

1. Umowa o swiadczenie Ustug zawierana jest na czas okreslony, nie diuzszy niz 12 miesiecy, poczawszy od
wskazanego w jej tresci dnia jej zawarcia do zakoniczenia czasu trwania Kampanii.

2. InPost jest uprawniony do wypowiedzenia Zamowienia lub Umowy z Klientem ze skutkiem natychmiastowym w
przypadku naruszenia przez Klienta jakichkolwiek postanowiet OWSU lub Umowy, jezeli naruszenia te nie zostang
usuniete w terminie 7 dni od dnia otrzymania przez Klienta od InPost pisemnego wezwania w tym przedmiocie.
Uprawnienie, o ktérym mowa w niniejszym ustepie, moze by¢ wykonywane przez InPost nie pdzniej niz w ciggu 30
dni od dnia, w ktorym InPost powzigt informacje o wystgpieniu naruszenia lub naruszen.

10. Tajemnica handlowa

Klient zobowigzany jest do zachowania poufnosci co do warunkéw Zamdwienia i Umowy, jak rowniez wszystkich
przekazanych dla tego celu informacji, dokumentéw, przedmiotéw i utwordw, jak rowniez wszelkich informacji
dotyczacych InPost oraz Grupy (niezaleznie od ich rodzaju i sposobu pozyskania - z wyjatkiem informacji powszechnie
dostepnych) w okresie obowigzywania Umowy i do 5 lat od dnia wykonania Umowy. Informacje pozyskane przez
Klienta mogg by¢ wykorzystane wyfacznie w celu nalezytej realizacji Umowy. Jesli informacje przekazane zostaty na
nos$niku danych, po wykonaniu Umowy Klient zobowigzany jest niezwtocznie zwrdécic zapisane na nosniku informacje
InPost. Bez uprzedniej, pisemnej zgody InPost, Klient nie ma prawa ujawnia¢ zadnych informacji dotyczacych
stosunkow handlowych tgczacych go z Zamawiajgcym (w tym faktu zawarcia Umowy).

11. Dane osobowe
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W toku wspotpracy w ramach Zamoéwienia lub Umowy, Strony stosunku prawnego wzajemnie udostepniajg sobie dane
w zakresie dotyczagcym personelu Strony realizujacej ustuge (lub odpowiednio personelu Strony na rzecz ktérej jest
wykonywana ustuga) w celu prawidtowej realizacji Zamdwienia lub niniejszej Umowy. Strony wzajemnie zobowigzujg
sie do przestrzegania regulacji dotyczacych ochrony danych osobowych wynikajgcych z obowigzujgcych przepisow
prawa w zwigzku z udostepnieniem danych. Strony zobowigzujg sie do wykonania wzgledem osdb przez siebie
zatrudnionych (niezaleznie od podstawy prawnej zatrudnienia), ktérych dane osobowe bedg ujawniane w celu realizacji
Zamoéwienie lub Umowy, obowigzku informacyjnego zgodnie z art. 14 Rozporzadzenia nr 679/2016 Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu ta-kich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/4/WE, w imieniu
stron, w terminie wskazanym w tym przepisie. Informacje o przetwarzaniu danych przez InPost znajdujg sie pod
adresem: https://inpost.pl/.

12. Postanowienia koncowe

1. Wszelkie spory mogace powstac na tle realizacji Zamdwienia lub Umowy, ktdére nie bedg mogty by¢ rozwigzane
polubownie, podlegajg rozstrzygnieciu przez sgdy powszechne wiasciwe miejscowo dla siedziby InPost.

2. Oferty, jak rowniez Umowy i Zamédwienia podlegajg prawu polskiemu.

3. W przypadku gdyby ktérekolwiek z postanowien OWSU, Zamdwienia lub Umowy byto lub miato staé sie
niewazne, nie wptywa to na waznos$¢ catej Umowy, ktdra w pozostatej czesci pozostaje nienaruszona. W takim
przypadku Strony Umowy zobowigzujg sie do zastgpienia niewazinych postanowien nowymi postanowieniami,
zblizonymi celem do postanowien uznanych za niewazne.

4. W kazdym przypadku, jesli Zamawiajacy i InPost pisemnie nie ustalili odmiennych zasad wzajemnych relacji
handlowych, zastosowanie majg postanowienia OWSU.

5. W sprawach nieuregulowanych w OWSU maja zastosowanie przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa
polskiego.
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